第一届“创青春”大学生创业大赛
创业策划书编写要求
一、策划总要求
创业策划书内容应条理清晰、重点突出、力求简洁，相关数据科学、真实、准确。总体内容包括封皮、目录、创业策划书正文三大部分。
二、格式要求
对封面的说明： 
（一）中间
    1.横向：字体为宋体小初，标明本次创业大赛的主题“创青春•创未来”。
    2.纵向：字体为宋体初号，标明创业大赛的项目及本文字材料的类型，如：策划书。  
（二）右下角
字体为宋体小一，标明系别，团队名单及落款时间。 
对策划书内容的说明(包括：标题、引言、正文、落款四部分)。
1.标题：山西药科职业学院第一届“创青春”大学生创业大赛XX（创业项目)的策划书（字体为宋体，字号为小一号，加粗，居中）。
    2.引言：注明策划目的，与大标题之间空一行，首行空两个字。（字体为仿宋，字号为三号）
 3.正文：（字体为仿宋，字号为三号，各层标题的序号顺序为（ “一”为三号黑体加粗，“（一）”为三号楷体加粗；“1”为三号仿宋“（1）”为三号仿宋）。
4.落款：标明系别、班级及落款时间。（字体为仿宋三号）。
三、编写提纲
创业策划书正文包括项目概述等10项内容。参赛者可根据项目特点，对以下内容合理自由组合及发挥。
1.项目概述：包括对所提供的产品、技术、概念产品或服务的介绍，市场状况，竞争分析，商业模式，盈利预测，对企业的展望等。
2.项目背景：描述产业背景、市场状况、竞争环境等；准确定义所提供的产品、技术、概念产品或服务，针对解决的问题，如何满足市场需求，已经获得的阶段性成果等；指出本项目所具有的独创性、领先性；实现产业化的途径等；可提供的相关专利权、著作权、政府批文或其他鉴定材料。
3.市场调查及竞争分析：在科学、严密、深入的市场调查基础上，分析面对的市场现状，提出目标市场，市场容量估算，预计市场份额和销售份额，客观、全面、合理的分析竞争对手、阐释产品具有的优势和劣势。提供的数据要真实有效，分析方法要科学合理。
4.发展战略：阐释商业模式、发展战略等。结合竞争优势分阶段制定公司的发展计划与目标；说明项目研发方向和产品线扩张策略，主要的合作伙伴与竞争对手。
5.营销策略：根据本项目的特点，制定合适的市场营销策略。包括定义产品、技术、概念产品或服务，制定恰当的价格策略，构建合理的营销渠道，提出有吸引力的推广策略等，确保顺利进入市场，并保持和提高市场占有率。
6.经营管理：介绍生产工艺或服务流程，原材料的供应情况，设备购置和改建，人员配备，生产周期，产品或服务质量控制与管理等。
 7.管理团队：介绍管理团队各成员与管理公司有关的教育和工作背景、明确成员的分工和互补，公司的组织架构以及领导层成员，创业顾问以及主要的投资人和持股情况。
8.融资与资金运营计划：包括股本结构和规模，融资计划，资金运营计划，风险资金退出策略等。
    9.财务分析：主要针对参赛公司，提供关键的财务假设，会计报表包括资产负债表、收益表、现金流量表等。
    10.风险控制：客观阐述本项目面临的技术、市场、财务等关键风险和问题，提出合理可行的规避计划。
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